DET KOMMUNIKATIVA FOTOGRAFIET

ar en kurs i bildkommunikation, utvecklad f6r fotografer anslutna till Svenska Fotografers
Forbund. Kursens 6vergripande syfte ér att tydliggéra strukturforindringar i den egna bransch-
en, bland medierna, i ny teknik samt i samhdllet i stort. Allt detta paverkar forutsittningarna f6r
att verka som och fa sin utkomst som fotograf. Tydliggérandet ska leda till 6kad kompetens,
djupare sjilvinsikt samt storre sjilvfortroende.

Kursens innehall och upplidgg har som mal att 6ka medvetenheten om de processer, som

styr bestillandet av fotografier (som bestillarens bildbehov, kommunikationsteorier, drama-
turgi, retorik, marknadsf6ring etc). Malet 4r ocksé att medvetandegéra forutséttningar hos bild-
betraktaren, som genom perception, upplevelse och tolkning tar bildbudskapet till sig.

Kursen fokuserar dessutom pé fotografiets kontext, dess sammanhang dér det placeras och
som det paverkas av (som pa en tidningssida i nyhetsférmedling, som i en annons i en reklam-
kampanj). Speciellt behandlas samspelet mellan text och bild samt metoder for bildanalys.

I kursen ingar foreldsningar, diskussioner (i ett fall med inbjudna gister), kritik, samt tva omfatt-
ande uppgifter att redovisa under examination och som #r obligatoriska f6r att bli godkind.

Kursen pégar i atta veckor alternativt under tva helger.

Kursledare dr Bo Bergstrom, art director, utbildare och fackboksforfattare.



